
Empoderando mulheres e fortalecendo famílias.



história

Fundação da Associação Fala Mulher
no ano de 2004

Suzanne Marie Mailloux: psicóloga e
teóloga canadense (1995)

Observou o contexto de violência
doméstica vivenciado por algumas
crianças e mulheres 



a associação

Missão:
Atuar na defesa e garantia dos
direitos humanos, através de ações
socioassistenciais.

Visão:
Ser referência nacional no combate à
violação de direitos, através da
qualidade e excelência dos serviços
prestados, dando oportunidade de
empoderamento aos indivíduos.

"Atuamos na defesa e garantia dos direitos
humanos, com especialidade no enfrentamento à

violência contra a mulher."

Valores:
Responsabilidade, transparência,
igualdade, respeito, não violência,
autonomia, parceria, fraternidade e
perseverança.



JU

público em
potencial
Geração engajada

Mulheres

25 - 35 anos PERSONA
A Ju é uma pedagoga de 26 anos. Ela se mudou
do interior para a cidade grande aos seus 23 anos
em busca de melhores oportunidades de emprego.
Altamente, engajada com causas sociais e
feministas, Ju busca sempre trazer assuntos e
informações sobre violência doméstica e direitos
humanos para seus alunos.



"Acredito que a maior necessidade hoje da ONG se encaixa bem
no perfil que você estuda que é uma maior ênfase na propaganda
(divulgação) do trabalho da ONG. Pois embora temos esse setor
em redes sociais, pelo trabalho eficiente  que realizamos um bom

marketing poderia engajar mais empresas que abraçassem a
causa "

necessidades 

COMUNICAÇÃO
NAS REDES
SOCIAIS 

POSICIONAMENTO/
DIVULGAÇÃO DA

MARCA
+



objetivos e ações estratégicas
FOCAR NA COMUNICAÇÃO: Rede Social e Ação Social

Objetivo: Informar, conscientizar e  
gerar impacto no público.

Ação: Profissional explicando
sobre o que se caracteriza por
violência sexual.

1 Objetivo: Gerar influência no
apoio à ONG.

Ação: Apoio de influenciadores.
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Objetivo: Posicionamento e divulgação ->
Mostrar relevância e impacto da
Associação.

Ação: Km solidário. 
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propostas 
práticas :
Posts sobre a ONG;

KM Solidário.

Live com Influenciadora; 

Vídeo com sexóloga;

Podcast.

exercícios 
lúdicos :



defesa criativa
Posts e Podcast:
Intuito de ser mais ativo nas
redes sociais com uma
linguagem mais fácil,
oferecendo conteúdo
informativo e dinâmico sobre
a ONG, causas, ações e
assuntos comuns entre as
mulheres. 



defesa criativaKm Solidário:
Queríamos trazer mais
dinamismo e modernidade
para a ONG e uma forma
diferente de realizar as
arrecadações. Ao mesmo
tempo gerar posicionamento
e divulgação da Associação
e poder de impacto.



defesa criativaLive com
influenciadora:
Trazer apoio e força à causa
e gerar sentimento de
identificação através de
mulheres que possuem
influência nesse nicho e que
possuem experiências
semelhantes das retratadas
na ONG.



feed



carrosséis

conceito gamificado

ilustrativo

informativo

moderno





posts
posts com temáticas relacionadas com a causa e com a ONG em si.

quotes testemunhal / depoimento



sobre a ONG respiro



conteúdos

podcast vídeo



podcast



podcastvídeo



km solidário
post no feed.

mídia OOH;

transmídia;

geolocalização.





resultados esperados

Aumento do engajamento
no Instagram

Conquista de mais
publico

Mais empresas apoiando a
Associação

Crescimento no
mercado


